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Co se dŊje?
Internetov§ komunikace je st§le silnŊjġ². Mnoģstv² 
obchodn²ch transakc² i komunikace touto cestou 

vĨraznŊ rostou.

Je to ġance?
Ano, to uģ v²me.

Staļ² n§m naġe souļasn® datab§ze?
Ne!

Proļ?
Data je tŚeba aktualizovat.
MŊn² se n§kupn² chov§n².

Lid® chtŊj² st§le nov® informace.
My potŚebujeme nov® z§kazn²ky i nov® informace 

o nich.

Lid® oļek§vaj² od internetu splnŊn² svĨch snŢ!

Nov® technologie z²sk§v§n² adres
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Portfolio z pohledu datab§z²

Trh

Potenci§ly/Komunikaļn²
kan§ly/Penetrace trhu/

Inovace

CRM
Customer Relationship Management

Vztahy k z§kazn²kŢm,
Vyġġ² hodnota pro z§kazniky,
Reaktivace z§kazn²kŢ

PRM
Prospect Relationship Management

Z²sk§v§n² novĨch z§kazn²kŢ,
z§jemcŢ o produkty a sluģby

Consulting
Poradenstv² pŚi hled§n² spr§vnĨch dat s ohledem na sluģbu nebo produkt

Data-Check und Data-Cleaning
Kontrola, aktualizace, validace, On- a Off-line kontakty

Market- und Client-Analysis
Profesion§ln² z²sk§v§n² dat o z§kazn²c²ch, identifikace trģn²ch potenci§lŢ, zjiġtŊn² penetrace trhu

The best target group
PŚesn® zac²len² na c²lovou skupinu: firmy, spotŚebitel®, lifestyle

Marketing Database
Koncepce, realizace a provoz marketingovĨch datab§z²

eServices
Z²sk§n² e-mailovĨch profilŢ a realizace on-line marketingu/kampan²
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eServices

On-line marketing

eServices

Schober

Z²sk§n² novĨch profilŢ

1.  Registrace

Schober 

Generov§n² novĨch

profiŢ

2.  Specializovan® zjiġŠov§n²

3.  C²len® dotazov§n²

Schober Lifestyle

eMarketBase

1.  Kvalita e-mailovĨch profilŢ

2.  Vyuģit² a vypov²dac² schopnost

Privathaushalt

1.  Jeden partner

2.  V²ce partnerŢ
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Ârychl® a s n²zkĨmi n§klady

Âuveden² Vaġeho loga, popŚ. loga dalġ²ch 

partnerŢ

Âz§kazn²k d§v§ souhlas s vyuģit²m jeho 

osobn²ch ¼dajŢ pro ¼ļely on-line 

marketingu

Âz²sk§v§te pŚehled o z§jmech nebo 

n§kupn²m chov§n² z§kazn²ka

Âpodle vĨsledkŢ mŢģete tak® upravit sv® 

on-line nebo off-line kampanŊ

Âz²sk§v§te ļerstv§ a nov§ data

Beispieldarstellung

Z²sk§v§n² novĨch profilŢ s technologiemi Schober
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Beispieldarstellung

Schober eServices

ÂJak na to? NapŚ²klad takhle:

- auto  - volnĨ ļas a hobby- dŢm a dom§cnost

- lifestyle - dovolen§ - nakupov§n²- telekomunikace

http://www.auto-tester.at/
http://www.autoverlosung.at/
http://www.sport-umfrage.at/
http://www.strom-umfrage.at/
http://www.verbrauchertrends.at/
http://www.reise-umfrage.at/
http://www.haushaltsumfrage.at/
http://www.handy-umfrage.at/


Seite 8SIG-A/Wien, 30.05.2008

Ot§zky: auto

Jak z²skat nov® adresy?

http://www.auto-tester.at/
http://www.autoverlosung.at/
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Profily osob pro vyuģit²:

V²ce neģ 100.000 vlastn²ch e-mailovĨch profilŢ.

Dalġ²ch ca 500.000 e-mailovĨch profilŢ d²ky listbrokingu!

Formy osloven² d²ky e-marketingu:

Â e-couponing (newsletter)

Â exkluzivn² e-mail 

Â zjiġŠov§n² n§zorŢ z§kazn²kŢ, soutŊģe

Â sotfware pro hromadn® rozesl§n², spr§vu datab§z² a selekci dat

Nov® technologie Schober

Schober e-marketbase ïe-mail-adresses
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PŚ²klady realizovanĨch kampan² Schober NŊmecko 

VĨsledky


