
ĂRok 2009 byl pro Ļeskou republiku v oblasti 

barevn® personalizovan® komunikace pŚelomovĨ.ñ



PŚelomovĨ rok 2009

BOOM TISK nab²z²

cenovŊ atraktivn² vyuģit² 

technologie barevn®ho 

personalizovan®ho tisku



Trendy roku 2009, 2010 ...

1. Tlak na rozes²l§n² vŊtġ²ho mnoģstv² kampan² 

s niģġ²m n§kladem.

3. PotŚeba personalizovanĨch 

dokumentŢ a dynamickĨch 

formul§ŚŢ.  

2. Poģadavek na velkou variabilitu n§kladŢ 

(od stovek z§silek po desetitis²ce).

Naġe prezentace z EmbaxPrint 2009



řeġen² od BOOM TISKu

1. OdstranŊn² pŚedtiġtŊnĨch formul§ŚŢ ï

plnobarevnĨ digit§ln² tisk na b²lĨ pap²r

3. ZpŚehlednŊn² procesu zpracov§n²

2. Stanoven² jednotn® ceny za str§nku

4. Zrychlen² vĨroby DM kampan²

Naġe prezentace z EmbaxPrint 2009



KampaŔ: OdstŚelte nudnou ļernou

C²le kampanŊ:

ÅPrezentovat z§stupcŢm marketingu 

a businessu cenovou dostupnost 

barevn® korespondence

ÅN§zornŊ uk§zat kvalitu

digit§ln²ho barevn®ho tisku

ÅInspirovat k vyuģit² konkr®tn²mi 

aplikacemi ïDirect Mail, barevn® 

transakļn² dokumenty, TransPromo

Naġe prezentace z EmbaxPrint 2009



KampaŔ: OdstŚelte nudnou ļernou

KampaŔ v ļ²slech:

Åosloveno 100% (550 adres§tŢ)

Åresponse 5,82% (32)

Ånov® obchodn² pŚ²leģitosti

2,18% (12)

Naġe prezentace z EmbaxPrint 2009



PŚ²padov® studie ze zahraniļ²:

Australia - Diners Club, ING, Origin Energy

Spain - Telef·nica

SvŊt 2009

Naġe prezentace z konference Dny Direct Marketingu 2009


